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Scopul studiului consta in elaborarea unui nou concept al managementului evaludrii competitivitatii bunurilor si a indicatorilor de
cuantificare a competitivitatii bunurilor in vederea elaborarii recomandarilor de perfectionare a politicii comerciale a RM

Noutatea si originalitatea stiintifica a lucrarii:
1. Elaborarea unui nou concept al managementului
evaluarii competitivitatii bunurilor.

Stabilirea obiectivelor evaluani competitivitatii bunurilor, colectarea si prelucrarea datelor, numirea
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Fig. 1. Etapele de gestionare a evaluarii competitivitatii
bunurilor
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2. Elaborarea wunui nou indicator pentru
evaluarea competitivititii bunurilor autohtone pe
piata internd.

| Precizarea coeficientilor tehnici |
+
| Calcularea consumului intermediar |
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| Estimarea volumului produselor finite comercializate pe |

piata internd reiesind din normele de conzum
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Introducerea datelor:
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| catcutarea Utitiziritor Totate (TU) si Resursetor Totale (TR) |
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Producerea tenebri si/sau
amportul tenebru = TU - TR TR-TU

| Caleularea nivelului real al Q, X, M |

Exportul tenebru =

Calcularea valorilor nete a indicatorilor (excluzind
produsele fabricate din materialele clientiler)
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Calcularea competitivititii bunurilor
autohtone pe piata internd

autohtone pe piata interna
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3. Identificarea unui nou grup de factori de influentd a Gt — gradul de intensitate tehnologica aplicata la fabricarea bunului

competitivitatii bunurilor si includerea acestuia in clasificatorul
nou creat.
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Factorii Elemente componente
Pret Pretul producatorului, pretul cu ridicata, pretul
cu amanuntul
Calitatea Parametrii tehnico-economici, compatibilitatea

ecologicd, design
Disponibilitatea pieselor de
atelierelor de reparatie

Marca, eficacitatea reclamei, posibilitatea de a
cumpdra bunul prin intermediul mijloacelor
moderne de comunicare (Internet, telefonia
mobild), eticheta de eficienta energetica (in
cazul electrocasnicelor), brandul

Patriotismul marfar (preferinta de a procura
bunul autohton), consum ostentativ, preferinta
de a procura bunurile hand-made

Deservirea post-vinzare schimb si a

Elemente de marketing

Factorii psihologici

4. Fundamentarea $i
competitivititii bunurilor,

elaborarea indicelui integral al
care ia in calcul factorii noi

identificati.
Ifx=§1X+b2><CqX+b3><C§+b4><CeX+b5><CfX+Gt,
p
-l =L - a-5 o
p q S e f
unde:

C,.Cy,C/,C,C{ — competitivitatea bunului autohton exportat, in

raport cu bunul de import, dupa pret (p), calitatea bunului (q),
deservirea post-vanzare (S), elemente de marketing (e), factorii
psihologici (f);

autohton analizat;

pX, g%, sX, e, I —indicatorii bunului autohton exportat.

Tabelul 2. Estimarea gradului de intensitate tehnologica aplicati la

fabricarea bunului

Tipuri de bunuri Gt
Produse primare neprocesate (cereale, fructe, legume proaspete, 0,5
piei brute, 1ana agricola etc.)
Produse semiprocesate (faind, uleiuri vegetale, zahar rafinat, piei 1,0
tabacite, fire de 1ana etc.)
Produse procesate (cascaval, branza, vin, conserve din carne, 15
sucuri, ciorapi, imbracaminte etc.)
Produse de inaltd tehnologie (mijloace de transport, utilaj, 2,0
produse electronice etc.)

Tabelul 3. Componentele modelelor mono-factoriale si neliniare bi-
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5. Elaborarea recomanddarilor menite si contribuie la
perfectionarea politicii comerciale a Republicii Moldova si sa
asigure cresterea competitivitatii bunurilor autohtone.

Sustinerea Imbunitifirea Sporirea calitiii Dezvoltarea

oreger calitat ifrastructuri comerului

potentialuluide unurilor eficientizaril electronic
export autohtone logisticii
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tehnicitate si cu valoare ad&ugata inalta
Diversificarea geografica si marfara a exportului bunurilor
autohtone
nationale ale Republicii Moldova
cerintelor clientilor potentiali
internationale de calitate
transportului
Modernizarea si eficientizarea logisticii
pentru promovarea exportului
Dezvoltarea e-commerce

Imbunétatirea politicii de import tindnd cont de interesele

Crearea unei infrastructuri moderne industriale, comerciale, a

Majorarea ponderii exportului produselorcu un grad inalt de
Incurajarea producétorilor autohtoni sa respecte standardele

Utilizarea platformelor internationale de comert electronic online

Identificarea directiilor prioritare de promovare a exportuluiin
baza estimarii competitivitatii bunurilor si potentialului de export
Sporirea calitatii si sigurantei produselor in contextul satisfacer

Fig. 3. Obiectivele generale si specifice ale perfectionarii politicii
comerciale

Semnificatia  teoretici cuprinde: sistematizarea  abordarilor
conceptuale privind esenta competitivitatii bunului autohton si a
managementului evaludrii competitivitatii bunurilor autohtone; clasificarea
factorilor de influentd a competitivitatii bunurilor autohtone, inclusiv a
factorilor noi identificati; fundamentarea teoreticd si metodologica a
cuantificdrii factorului calitativ pentru evaluarea competitivitatii bunurilor
autohtone; fundamentarea teoretica si metodologica a noilor algoritmi de
calcul al competitivitatii bunului autohton: algoritmul de calcul al indicelui
integral al competitivitatii si algoritmul de calcul al indicelui compozit al
avantajului comparativ.

Valoarea aplicativa a cercetarii constd in faptul ca: sunt elaborate
obiective generale, obiective specifice si masuri, care se recomandd a fi
incluse in strategiile si programele de stat de promovare a exportului, de
sporire a competitivitdtii si sunt propusi indicatori de monitorizare a realizarii
obiectivelor. De asemenea, rezultatele cercetarii pot fi utilizate pentru
perfectionarea politicii comerciale, promovate de Republica Moldova.

Implementarea rezultatelor stiintifice a fost efectuata in cadrul
proiectului international GIZ ,,Raport privind evaluarea impactului strategiei
nationale pentru atragerea investitiilor si promovarea exporturilor”, efectuat
la comanda Ministerului Economiei si Infrastructurii al Republicii Moldova.
In plus, rezultatele cercetarii au fost acceptate spre implementare de catre
fabrica de mobila TANDEM, Asociatia Patronala ,,Uniunea Transportatorilor
si Drumarilor”, Asociatia Expeditorilor si Brokerilor Vamali din Republica
Moldova ,,AEM-TRANS”
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